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Wort- Bildmarke

Das Logo des BSH ist eine klar strukturierte Wort- Bildmarke, die in ihrer Form und
Anordnung genau definiert und unveranderbar ist. Die dargestellten Elemente symboli-
sieren einzelne Werte des Verbandes und reprasentieren diesen nach aufSen. Durch die
einfache und reduzierte Darstellung besitzt das Logo einen besonderen
Wiedererkennungswert und wirkt tibersichtlich und aussagekriftig. Die Wort-
Bildmarke setzt sich aus zwei grafischen Symbolen, welche durch ihre einheitliche
Gestaltung als Einheit wirken und dem Schriftzug BSH zusammen. Die visuelle
Umsetzung ist stark reduziert und zeigt nur wesentliche, durch ihre Kontur dargestellte
Figuren.

I Das Standart-Logo darf in seiner Form und
Anordnung nicht verdandert werden. Die

dargestellten Elemente fiigen sich durch
m ihre einheitliche Gestaltung gut zusam-
men und erzeugen so einen hohen Wieder-
erkennungswert.

Die Eule steht im allgemeinen fiir Weisheit
und symbolisiert daher den akademischen
Zugang zu Themen der Sicherheitspolitik.

Der Igel spiegelt die Wehrhaftigkeit des
Verbandes wieder und zeigt den prakti-
schen Zugang zur Sicherheitspolitik.

5§

Logo-Zusatz

PO dL Der jeweilige Schriftzusatz wird an das bestehende Logo angefiigt
A§ /‘ (V) und richtet sich je nach Gruppe und Anwendung. Der Schriftzug
(8] wird unterhalb linksbiindig an das Standard-Logo gesetzt. Diese
Hochschulgruppe Jena Anordnung wird beibehalten und ist nicht verdnderbar. Den
Zwischenraum zwischen Logo und Schriftzug bildet der
Schutzraum. Diese Angabe ist eine Orientierung. Jedoch sollte auf
T I genug WeifSraum zwischen Logo und Schriftzug geachtet werden.
S } (¥p) Als Schriftart wird die PT Sans Bold in einer passenden Relation zu-
Am om Standard-Logo verwendet. Die Farbwahl der Schrift richtet
sichnach der Farbwahl des Logos
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BSH
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Die Farbgebung ist vor-
gegeben und darf nicht
eigenstdndig verdndert
werden. (Siehe Farbe)
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LOGO

Schutzraum

Der Schutzraumist die Flache in der sich kein weiteres
Element befinden darf. Dieser ist unmittelbar um das
Logo angeordnet und kann nicht verandert werden.
Dieser Freiraum wird durch die Breite des stehenden
Buchstabens H definiert. Der Schutzraum kann tiber-
schritten, jedoch nie unterschritten werden. Der
Schutzraum passt sich jeweils der Skalierten Grofse an
undbleibt daher im Verhaltnis immer gleich.

nicht erlaubte Verwendung

HSS

N

Das Logo darf nicht
gedreht, gespiegelt
oder verzerrt wer-
den.
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BSH

Die Elemente des
Logos besitzen eine
feste Anordnung und
diirfen nicht verdn-
dert werden.

Das Logo darf nur als
Einheit verwendet wer-
den. Die Elemente konnen
nicht voneinander ge-
trennt werden.

Die Anordnung

Das Logo sollte, wenn moglich, an die obere, linke
Seite angeordnet werden. Da es dort seine volle
Wirkung entfalten kann. Falls dieses nicht moglich ist,
sollte auf geniigend Abstand zum Rand geachtet
werden. Hierbei ist wiederum der Schutzraum als
Orientierung zu beachten.



FARBE

Die Hausfarbe

I Farben besitzen im Corporate Design einen
besonderen Wiedererkennungswert und miissen
m daher klar definiert werden. Der BSH besitzt als

Hausfarbe ein dunkles Blau, welches frei benutzt

m werden kann. Jedoch sollten die vorgegebenen

Farbwerte in RGB (fiir Bildschirmanwendungen),
CMYK (fiir Druckanwendungen), sowie Pantone fiir
Schmuckfarben, eingehalten werden.

PANTONE 648 C100 %
RGB 3143195

CMYK 1001801048 ) .
Das Logo kann in drei Varianten verwendet werden.

7— I Jedoch sollte das Standard-Logo bevorzugt werden, da
7,) es das Corporate Design am besten vermittelt.
o Bei Anwendung in Schwarz-Weifs kann das Logo in

Grau oder in Schwarz verwendet werden. Hierbei

RGB 12811281128 sollten ebenfalls die angegebenen Farbwerte beachtet
CMYK 47|38 38124
werden.
Schwarz 100 % F bh °
E;E:(K §362L18897Ii4 Weitere Farben konnen in den dargestellten
241871 Farbwerten zusitzlich zur angegebenen Hausfarbe

- RGB 21104108 verwendet werden. Somit wird eine Vielzahl von
K 86122142142 Gestaltungsmoglichkeiten gewihrleistet, welche in

- RGB 122114619 unterschiedlichen Medien, wie Prisentationen,
CMYK 44161100 31 . - .
611001 Diagrammen, Statistiken usw., eingesetzt werden

RGB 23911071 konnen.
CMYK 0165110010




Fiir Uberschriften

PT Sans Regular

PT Sans Regular-kursiv
PT Sans Bold

PT Sans Bold-kursiv

Fiir FliefStext

PT Serif Regular
PT Sel”ifRegular—kursiv
PT Serif Bold

PT Sel‘ifBold-kursiv

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstvwxyz
1234567890

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstvwxyz
1234567890

SCHRIFT

Die Hausschrift

Die Hausschriften des BSH sind die PT Sans, sowie die
PT Serif in verschiedenen Schnitten. Die PT Sans wird
sowohl im Logo, als auch als Gestaltungselement oder
fiir Uberschriften, verwendet. Die PT Serif ist aus-
schliefSlich in textlicher Form, fiir FliefStexte, zu be-
nutzen. Beide Schriften diirfen nicht miteinander ge-
mischt werden und bekommen ihren eigenen
Einsatzbereich.

Die Verwendung der einzelnen Schriftschnitte, das
Spationieren, sowie der Zeilenabstand ist in sinnvol-
ler Relation zu verwenden.

Beim setzen von Fliefstext sollte zwischen einem
linksbiindigem Flattersatz und einem Blocksatz ge-
wihlt werden. Da diese eine gute Lesbarkeit gewahr-
leisten.

abcdefghijklmnopqrstvwxyz
1234567890

abcdefghijklmnopqrstvwxyz
1234567890

abcdefghijklmnopqrstvwxyz
1234567890

abcdefghijklmnopqrstvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ
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